
s materiales que publica y que es-
á buscando acuerdos con las pro-
uctoras y empresas de contenidos
uchas de las cuales habían amena-

ado con querellarse con ella por pu-
licar materiales sin permiso.
En los últimos meses, la compa-

ía ha retirado vídeos y ha cerrado

YouTube, la ventana global
Políticos, artistas y policía utilizan la videoteca gratuita de la red,

que ya cuenta con más de 110 millones de grabaciones
ÁLEX BARNET
Barcelona

Y
ouTube, con millo-
nes de vídeos acce-
sibles y gratuitos
en la red, se está
consolidando co-
mo una ventana

global a la que se apuntan ciudada-
nos anónimos, políticos, artistas, y
grandes compañías y medios de co-
municación para comunicar con
imágenes. Los políticos no han que-
rido perderse la oportunidad que
les brinda este sistema, a través del
espacio YouChoose'08 (tú deci-
des'08)”, que se acaba de abrir, para
conectar con sus posibles electores.
La candidata demócrata, Hillary
Clinton, y los republicanos McCain
y Giuliani ya han colgado vídeos. Y
la policía norteamericana ha empe-
zado a difundir imágenes de delin-
cuentes captadas por cámaras de se-
guridad como nuevo sistema para
conseguir pistas y detenerlos.

El fenómeno, que tiene un gran
impacto entre los jóvenes, empieza
a generar interpretaciones que van
más allá del evidente consumo de
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La videoteca YouTube tiene más de 50
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imágenes. En EE.UU., un estudio
habla de la generación yo sugiere
que detrás del éxito de YouTube es-
tán factores como el exhibicio-
nismo o el narcisismo de las nuevas
generaciones.

Creada en el 2003 por Steve
Chen y Chad Hurley, y adquirida
hace unos meses por Google, que pa-
gó por ella 1.650 millones de dóla-
res, YouTube se ha convertido en
los dos últimos años en la estrella de
internet. Su compra por Google, co-
mentada, cómo no, a los usuarios
por Chen y Hurley mediante un ví-
deo colocado en YouTube, ha plan-
una reorientación legal de es-
a colosal videoteca, que ahora es
ucho más estricta en el control de
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millones de usuarios
n millar de acuerdos sobre conteni-
os. El último acuerdo es para crear
n canal, llamado BBC Worldwide,
ue mostrará vídeos de programas,
eries y noticias emitidos por la ca-
ena pública británica. Según Mark
hompson, director de la BBC:
YouTube es una entrada clave a

ravés de la cual conseguirán nue-
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a policía de EE.UU.

ifunde imágenes

e delincuentes como

uevo sistema para

onseguir pistas
vas audiencias en el Reino Unido y
en el extranjero”. Hay otros casos
similares, como la NBA, el festiva
de cine Sundance o el Chelsea, e
equipo inglés del millonario ruso
Abramovich.

Otros usuarios que se apuntan a
la pantalla global son los políticos
norteamericanos. Y hace unas sema-
nas, en Davos, el artista Peter Ga-
briel abogó por una variante de You-
Tube centrada en dar a conocer los
problemas en materia de derechos
humanos.

Pero el fenómeno YouTube va
más allá de los nombres famosos
,

n el último año, su audiencia se ha
ultiplicado por ocho y actualmen-

e tiene más de 50 millones de usua-
rios y cuenta con 110 millones de
grabaciones en una videoteca que
crece con unas 70.000 nuevas apor-
taciones diarias. La mayor parte
son vídeos producidos por usuarios
anónimos que quieren explicar sus
ideas, contar su vida o hacerse popu-
lares, aunque en YouTube hay de to-

o: campañas de marketing, frag-
entos de televisión, avances de pe-

culas, publicidad, clips de música
videocurrículos. En estos últimos,
gente explica ante la cámara sus

ptitudes. Ya hay miles de ellos pa-
a que los consulten las empresas y
gencias de colocación.
Entre las firmas que utilizan esta

ran videoteca de la red para difun-
ir sus mensajes, algunas ya encar-
an los vídeos a los realizadores anó-
imos surgidos del propio sitio. Co-
a-Cola ha sido la primera empresa
n utilizar esta fórmula con la cam-
aña Holiday Whiscast, en la que,
ntre otros, ha participado Lisa No-
a, una joven humorista que se ha
echo famosa gracias a YouTube.
n caso similar es el de Lonely-
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girl15, una muchacha solitaria que
se hizo popular por sus comenta-
rios. Al final se supo que era un in-
vento de dos guionistas, pero esto
no ha disminuido su popularidad.

La última estrella YouTube se lla-
ma Nia Frazier y tiene cinco años.
Su madre empezó a colgar en inter-
net vídeos de la niña cantando y bai-
lando y Nia se ha hecho famosa. Su
versión del éxito Can't find love, del
grupo Earth, Wind & Fire, ha teni-
do más de dos millones de visitan-
tes; la niña ya ha salido en varios
programas de televisión y ha sido in-
vitada a cantar en Las Vegas.c


